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----------------------- 10. Bölüm -----------------------  

 

Atilla Aksoy: 

Reklam, Marka ve Pazarlamanın Sınırlarını Aşan Bir Usta 

 

Nurhan Babür Tosun 
Prof. Dr., Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi, Reklamcılık ve Tanıtım Bölümü 

 

Alparslan Nas 
Arş. Gör. Dr., Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi, Reklamcılık ve Tanıtım Bölümü 

 

 

Atilla Aksoy, 1980’li yıllardan günümüze Türkiye’de reklamcılık sektörüne yön 
vermiş isimlerden biri olarak pek çok başarılı işe imza atmıştır. Uzun yıllar Bilgi 
Üniversitesi Reklamcılık Bölümü koordinatörü olarak sektörel çalışmalarını bir 
akademisyen kimliğiyle de bütünleştiren Aksoy, yayınlanmış olan iki kitabıyla 
reklamcılığa dair kuramsal bakış açıları da getirmiştir. Aksoy’un yazını, temel 
olarak yazarın reklamcılık sektöründeki deneyimlerinden hareketle 
sorunsallaştırdığı çeşitli konuları aktarıyor olsa da, bununla birlikte yazarın marka 
ve pazarlama olgularını da detaylıca ele aldığı gözlemlenmektedir. Reklam, marka 
ve pazarlamayı tüketiciyle kurulan iletişim sürecinde bir bütün olarak 
değerlendiren Aksoy, bu süreçte tüketici merkezli olunması ve tüketiciyle bir 
monolog yerine diyaloga girilmesi bağlamında, sektöre yeni boyutlar katacak 
argümanlar öne sürmektedir. Başarılı bir reklamcı olmasının yanı sıra, Açık Radyo 
ve Tarih Vakfı’nın da kurucu üyesi olan Aksoy, reklamcılık mesleğini entelektüel 
bir vizyonla gerçekleştiren bir reklam ustasıdır. 
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Aksoy, Türkiye’nin reklam kampanyalarının hazırlanması sürecinde “Akdeniz ve Fazlası” sloganını 
kullanmış ve Türkiye’nin geleceğini Akdeniz pazarında görmüştür. Zeytin İskelesi reklamlarıyla da Aksoy, 
Kuzey Ege kökenli ve Akdeniz havzasındaki zeytinyağı ürünleri arasında doğal bir lezzete sahip olması 
nedeniyle pazarda ciddi bir atılım yapabilecek bir ürünün tanıtımını yapmakta ve ürünle tüketiciler 
arasındaki toplam iletişim sürecinin yönetilmesinde etkin olmaktadır. Aksoy’un Zeytin İskelesi 
reklamlarıyla yakalamış olduğu başarı, onun reklamcılık kariyerindeki deneyimiyle olduğu kadar, ürünle 
olan ilgisi ve bağlantısıyla da yakından ilgilidir. Balıkesir’de yaptığı bir konuşmada 30 yıldır zeytinyağı 
üzerine çalışmalar yaptığını belirten Aksoy, dünyanın en güzel ve en kaliteli zeytinyağının Balıkesir’de 
yapıldığını ifade etmektedir (www.balikesirpolitika.com, 2010). Zeytin ağacının Balıkesir’in küresel ölçekte 
markalanması bağlamında kullanılması gereken son derece önemli bir imaj olduğunu belirten Aksoy, 
dünyanın en kaliteli zeytinyağına ev sahipliği yapan bir ilin mutlaka markalaşması gerektiğini dile getirerek, 
gerek ürün pazarlaması gerekse kent markalaması bağlamında yol gösterici olmaktadır.  

Sonuç Yerine 

Atilla Aksoy, 1980’lerden günümüze Türkiye’de reklamcılık sektöründe öne gelen isimlerden biri olarak, 
sektöre yön vermiş reklam ustalarından biridir. Bu inceleme yazısında detaylıca tartışıldığı gibi Aksoy’un 
kitap çalışmaları, onun aynı zamanda reklam, marka ve pazarlama alanlarına yapmış olduğu kuramsal 
katkıyı da gözler önüne sermektedir. 1998 ile 2010 yılları arasında Bilgi Üniversitesi Reklamcılık Bölümü 
koordinatörlüğü yapan Aksoy, reklamcılık sektöründeki deneyimlerini akademik alana aktarmış, 
reklamcılık disiplininde pek çok öğrencinin yetişmesini sağlamış ve bu açıdan reklamcılığın gerek sektörel 
gerekse akademik geleceğinde önemli bir pay sahibi olmuştur. Aksoy’un reklam, marka ve pazarlama 
üzerine görüşleri, Türkiye’deki sektörün mevcut durumuna eleştirel bir bakış açısıyla yaklaşmakta ve 
yerleşik yaklaşımları sorgulayarak sektöre bir yön vermeyi amaçlamaktadır. Reklamcılığın yalnızca bir 
reklam yapımı sürecinden ibaret olmayıp, aynı zamanda tüketicinin markayla temas noktalarını yönetmesi 
gereken bir misyona sahip olması, Aksoy’un sektöre yönelik getirmiş olduğu çarpıcı bakış açılarından 
biridir. Ayrıca, reklamcılığın tüketiciye belirli bir ürün veya hizmetin tüketilmesi noktasında bir monologa 
girmek yerine, bir diyalogu amaçlaması gerektiği de Aksoy’un sektör ve tüketici ilişkisine dair 
vurgularından bir diğeridir. Reklam, yalnızca bir ürün promosyonunu tüketicilere duyuran bir araç olmak 
yerine, Aksoy’un bir anlam mozaiği olarak değerlendirdiği markaya ilişkin değerleri taşıyan bir aracı 
olmalıdır. Aksoy’un düşüncesinde reklam, marka ve pazarlama tüketiciye bir vaatte bulunan, tüketicinin 
yaşamına değer katan bir işleve sahip olmalı; reklamcı tüketiciyle girdiği diyalogda markanın imajını 
tüketiciyle birlikte gerçekleştirmelidir. Sektörel çalışmaları kapsamında Türkiye’nin ve İstanbul’un 
markalanması bağlamında da son derece önemli çalışmalar yapan Aksoy, özellikle Türkiye’nin 2000 
Olimpiyat Adaylığı Tanıtım Direktörü ve 2006 yılı tanıtım sorumlusu olarak gerçekleştirmiş olduğu reklam 
kampanyalarıyla ülkenin tanıtımında etkin rol oynamıştır. Aksoy, reklamcılığa yaptığı kuramsal ve sektörel 
katkıların yanı sıra, toplumsal konularda yaptığı çeşitli çeviriler ve Açık Radyo ile Tarih Vakfı’nın kurucu 
üyelerinden biri olarak entelektüel bir vizyon ortaya koymuştur. 27 Mart 2017 tarihinde hayata veda eden 
Atilla Aksoy, ömrünün son gününe kadar WORKS ajansında kurucu ortak olarak çalışmalarını sürdürmüş 
ve Zeytin İskelesi başta olmak üzere çeşitli kampanyalarla başarılı işlere imza atmıştır. Yönelttiği sorular ve 
geleneksel reklamcılık anlayışına meydan okuyuşuyla Aksoy, Türkiye’de reklam sektörüne yön vermeyi 
başaran reklam ustalarından biri olmuştur. 
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