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Atilla Aksoy:

Reklam, Marka ve Pazarlamanin Sinirlarin1 Asan Bir Usta

Nurhan Babiir Tosun

Prof. Dr., Marmara Universitesi fleti;;im Fakiiltesi, Reklamcilik ve Tanitim Boliimii

Alparslan Nas

Ars. Gor. Dr., Marmara Universitesi ileti§im Fakiiltesi, Reklamcilik ve Tanitim Boliimii

Atilla Aksoy, 1980’li yillardan giiniimiize Tiirkiye’de reklamcilik sektoriine yon
vermis isimlerden biri olarak pek ¢ok basarili ise imza atmistir. Uzun yillar Bilgi
Universitesi Reklamcilik Boliimii koordinatorii olarak sektorel calismalarini bir
akademisyen kimligiyle de biitiinlestiren Aksoy, yaymlanmis olan iki kitabiyla
reklamciliga dair kuramsal bakis agilar1 da getirmistir. Aksoy'un yazini, temel
olarak  yazarmn  reklamciik  sektoriindeki = deneyimlerinden  hareketle
sorunsallastirdig: gesitli konular1 aktariyor olsa da, bununla birlikte yazarin marka
ve pazarlama olgularini da detaylica ele aldig1 gozlemlenmektedir. Reklam, marka
ve pazarlamay1 tiiketiciyle kurulan iletisim siirecinde bir biitiin olarak
degerlendiren Aksoy, bu siirecte tiiketici merkezli olunmas: ve tiiketiciyle bir
monolog yerine diyaloga girilmesi baglaminda, sektdre yeni boyutlar katacak
arglimanlar one siirmektedir. Basarili bir reklamci olmasinin yani sira, Agik Radyo
ve Tarih Vakfi'nin da kurucu iiyesi olan Aksoy, reklamcilik meslegini entelektiiel
bir vizyonla gerceklestiren bir reklam ustasidir.



Aksoy, Tiirkiye'nin reklam kampanyalarinin hazirlanmas: siirecinde “Akdeniz ve Fazlasi” sloganini
kullanmis ve Tiirkiye'nin gelecegini Akdeniz pazarinda gormiistiir. Zeytin Iskelesi reklamlariyla da Aksoy,
Kuzey Ege kokenli ve Akdeniz havzasindaki zeytinyag: iiriinleri arasinda dogal bir lezzete sahip olmas:
nedeniyle pazarda ciddi bir atilim yapabilecek bir iiriiniin tanitimini yapmakta ve {iriinle tiiketiciler
arasindaki toplam iletisim siirecinin yOnetilmesinde etkin olmaktadir. Aksoy'un Zeytin Iskelesi
reklamlariyla yakalamis oldugu basari, onun reklamcilik kariyerindeki deneyimiyle oldugu kadar, iiriinle
olan ilgisi ve baglantisiyla da yakindan ilgilidir. Balikesir'de yaptig1 bir konusmada 30 yildir zeytinyagi
tizerine ¢alismalar yaptigini belirten Aksoy, diinyanin en giizel ve en kaliteli zeytinyaginin Balikesir'de
yapildigini ifade etmektedir (www.balikesirpolitika.com, 2010). Zeytin agacinin Balikesir'in kiiresel 6lgekte
markalanmasi baglaminda kullanilmasi gereken son derece dnemli bir imaj oldugunu belirten Aksoy,
diinyanin en kaliteli zeytinyagina ev sahipligi yapan bir ilin mutlaka markalasmasi gerektigini dile getirerek,
gerek iiriin pazarlamasi gerekse kent markalamasi baglaminda yol gosterici olmaktadir.

Sonug Yerine

Atilla Aksoy, 1980’lerden giiniimiize Tiirkiye’de reklamcilik sektoriinde one gelen isimlerden biri olarak,
sektdre yon vermis reklam ustalarindan biridir. Bu inceleme yazisinda detaylica tartisildigr gibi Aksoy’un
kitap calismalari, onun ayni zamanda reklam, marka ve pazarlama alanlarina yapmis oldugu kuramsal
katkiy1 da gozler oniine sermektedir. 1998 ile 2010 yillar1 arasinda Bilgi Universitesi Reklamcilik Boliimii
koordinatorliigii yapan Aksoy, reklamcilik sektoriindeki deneyimlerini akademik alana aktarmus,
reklamailik disiplininde pek ¢ok &grencinin yetismesini saglamis ve bu agidan reklamciligin gerek sektorel
gerekse akademik geleceginde onemli bir pay sahibi olmustur. Aksoy’un reklam, marka ve pazarlama
tizerine goriisleri, Tiirkiye’deki sektoriin mevcut durumuna elestirel bir bakis agisiyla yaklasmakta ve
yerlesik yaklasimlari sorgulayarak sektdre bir yon vermeyi amacglamaktadir. Reklamciligin yalnizca bir
reklam yapimu siirecinden ibaret olmayip, ayn1 zamanda tiiketicinin markayla temas noktalarini yonetmesi
gereken bir misyona sahip olmasi, Aksoy’un sektore yonelik getirmis oldugu carpici bakis agilarindan
biridir. Ayrica, reklamciligin tiiketiciye belirli bir iiriin veya hizmetin tiiketilmesi noktasinda bir monologa
girmek yerine, bir diyalogu amaglamasi gerektigi de Aksoy'un sektor ve tiiketici iliskisine dair
vurgularindan bir digeridir. Reklam, yalnizca bir {iriin promosyonunu tiiketicilere duyuran bir ara¢ olmak
yerine, Aksoy'un bir anlam mozaigi olarak degerlendirdigi markaya iliskin degerleri tasiyan bir araci
olmalidir. Aksoy’un diisiincesinde reklam, marka ve pazarlama tiiketiciye bir vaatte bulunan, tiiketicinin
yasamina deger katan bir isleve sahip olmali; reklamc tiiketiciyle girdigi diyalogda markanin imajim
tiikketiciyle birlikte gerceklestirmelidir. Sektorel ¢alismalari kapsaminda Tiirkiye'nin ve Istanbul’un
markalanmasi baglaminda da son derece onemli calismalar yapan Aksoy, Ozellikle Tiirkiye’nin 2000
Olimpiyat Adaylig1 Tanitim Direktorii ve 2006 yili tanitim sorumlusu olarak gergeklestirmis oldugu reklam
kampanyalariyla tilkenin tanitiminda etkin rol oynamistir. Aksoy, reklamciliga yaptigi kuramsal ve sektorel
katkilarin yani sira, toplumsal konularda yaptig: gesitli geviriler ve Acik Radyo ile Tarih Vakfi'nin kurucu
iiyelerinden biri olarak entelektiiel bir vizyon ortaya koymustur. 27 Mart 2017 tarihinde hayata veda eden
Atilla Aksoy, dmriiniin son giiniine kadar WORKS ajansinda kurucu ortak olarak ¢alismalarin siirdiirmiis
ve Zeytin Iskelesi basta olmak iizere cesitli kampanyalarla basarili islere imza atmistir. Yonelttigi sorular ve
geleneksel reklamcilik anlayisina meydan okuyusuyla Aksoy, Tiirkiye’de reklam sektdriine yon vermeyi
bagaran reklam ustalarindan biri olmustur.

Boliim Kaynakcasi
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